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Résolution
Numero 1

L’Assemblée Générale
approuve le compte-rendu
de I’Assemblée Générale
du 09 mai 2023.
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Rapport moral du Président(b
E—— ) o

D O PATRICK BOURGUET

Président du Comité




Résolution
Numeéro 2

L’assemblée générale ordinaire,
apres avoir entendu la lecture du
rapport moral 2023 et les
explications complémentaires
fournies verbalement, approuve
dans toutes les parties

ledit rapport.
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LA LiSUE

CONTRE LE CANCER

ILLE-ET-VILAINE

Rapport
Financier 2023

Les Comptes




Les Ressources 2023

27/03/2024 - 08:48

035 - COMITE DE L'ILLE ET VILAINE Décembre 2023 Décembre 2022

Dont générosité du Dont générosité du

RESSOURCES public public

PRODUITS PAR ORIGINE (RSN SN 1 PO ——

-1183 159,09
-165 627,61

2.2 Parrainage des entreprises,

2.4 Autres produits non liés a la générosité du public (rembt CPAM, pdts exceptionnels, subv.autres)) -12790,91 .

-2 930 947,8: -2 748 316,2! -2 532 333,12 -2 312 925,75
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Les emplois 2023

035 - COMITE DE L'ILLE ET VILAINE

Décembre 2023 Décembre 2022

EMPLOIS t générosité du Dont générosité du
CHARGES PAR DESTINATION

............... 410769............420784 | ..

37345831

............ 268453,54
3.3 Autres charges (dotation aux amortissements)

eveeennn. 269.824,97

35 220,17 35 220,17

OTAL CHARGES 22675438 2129 499,47
EXCEDENT OU DEFICIT

663 404,02

1763 862,99 1596 774,98

768 470,17
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Synthése du budget 2023

°
RESSOURCES REPARTITION DES EMPLOIS : FONDS AFFECTES AUX MISSIONS SOCIALES :
2930948 € 2267 544 € 1419 697 €

L ACCOMPAGNEMENT
[ES PERSONNES
WALADESET
L
739103 €

433116¢€
u.ﬂl"

MISSIDNS SOCALES
REALISEES

1419697€ 1108€

Q o
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ACTIF Amorttsements & Exercice au
b e Provisions s Iy
Exercice a0 31/12/2023
T T T
INAOBILIEATIONS IRCORPORELLES 5 275,00 500
Fraiz detabbzsement
Firais g recherche &2 déeloppenent
Dimations temparnires dizuiuit
Concmsices. hrmues ot et sisdlziras 21500 HEm 500
Fonds sommencial
Augres immotilizations incorporsfie: encous.
Lvarces & acomptes sur imme. reorparelis
TAOEILEATIONS CORFORELLES. Ta33 31871 1370 739.13] TI64 535,50 ]
= BT o EEE)
Concsructions 720 6EL A (284 52813 5 5% a1
irezall techniques. materiel ot outilage indutried;
Augres immobilizations corporelies 155 74054 16 231.02) 30509.92 13.008.54
Immokilizations corporelies en cours T3 900 T HLD
e — 4520
Hiens requs par legs ou denahions detinees 2 £tre oedes
TR EILITATIONE TEEH.00 T B0 TEI.W
Titres immobiizes de lactivite du portefmuile
Augres titres immobises
Préts
Aupres immobilizatiors fnansiérs 25 825.00| 6 85.00 5 50.00
ACTIF IMMOOILISE - TOTAL | 1002 358.71 (370 739.15) 1191 895 50 300 H1Z.59
T T T
STOCKS et EFCOURS
ST GRS £ AL P SR T
Ervurs o preoduction de biens
Enoure de prrdection de canvioes
Produtes intermedigines o fivis
Marchandzes
AVANCES et ACOMPTES sur COMMANDES 4507 1145.07 4.0
I
CREANCES T4 7400 T4 TALe0 300 770,18
Criarcas disrsz, magers ot sompte ratachas 1528811 Emem mmm
Criancas racuse par lage o donstices
Augres oréances 25 486.33 Ls @68 masT%
Legs = donations en sours de realization
TRESORERSE 3171083.71 317106371 2854 515.53
Ve mobilers: de placement 1317 TR T A T 18T
Disponibines 183 063,37 18 e T 13z 0T
(Charges oonstatées Smanos 11337.06 11 33706 27 540.11
I [ I
ACTIF CIRCULANT - TOTAL Il 3429 285.44 3 429 288 44 3 182879.62
Firais démizsion des emprunes (1)
Primes de remboursemest des emprant: {IV)
Eiarts de conversion Aotif (V)
TOTAL GENERAL {IHIHIHVAV) 5091 64715 (370 759_15) 4710 888.00 ‘ 374319257 ‘
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


“f
-

Exercice au Exercre au
‘ DA EATIE ‘ 3112023 ‘ ‘ 202 ‘
T
Fonds propres sans drolt reprize
Fonds propres statutares
Fords procies i
Fonds propres svec droft repriss
Fands propres statutares
Fords procees compisneniives
Ecars:
[
[y 5 010 03596 TEE156527
Reéserves statutaires ou contractusiles. 1 300 000.00| 1300 000.00
Reserves pour projet ce lemme 17300554 01 30313
Autres réserves
Baport & noea
I
Ccitent ou GENOIE o Teseroie 653 404.02] TOOATONT
I
total 3 653 419 48] 1030035 46
|
Fonds propr
Fods poropems sencamptible: ‘
I
P
I
FONDE PRODRES - TOTAL | 3 £03 430 48] 3030036 46
Fords repartes liss s legsou denations
Fand: dadis: &0.47 57 EEEER)
- FONDS REPORIES £1 GEDIES - TOTAL T o0 437 57 5293595
Provizions pour risques 70 7185.84) 12455850
Provisions pour darge 22 670,00 3 34200
PROVISIONS POUR RISQUES ET CHARGES -TOTAL I 92 916.84| 155 900.50
T
EMPRUNTS ET DETTES FINANCIERES 1597977
Emprinit chligataires convertibles
Autres emprunts cbligataires
Emprunts et detes aupres des établizements decredic w77
Ermprumts st datone firancibons dosrt
VANCES & ACOMETES 5ur COMMANDES D1 COURS
[GETTES B TEET| IS
Dettes fournizseurs et comptes rattaches. 549 07 74| TT451438
Detter dez lags et dorations
Dottes ociste 5252495 ]
Dettes fiscales 9 310.00| 947500
Dettes sur mmoSizanons et oomptes raTtashes
Autres dettes 2 776.59) 131370
Legs #t doration: &n cours de reslization
Produfts constatés dsvance
I
EMPRUNTS ET DETTES - TOTAL IV 874 093.81| 504 421.16

| |z¢..—_d.m.,;mp._-='fm

L TOTAL GEMERAL [+ +V+V)
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


‘ COMPTE DE RESULTAT

3122023

34122021 |

‘ VARMTION ‘ %

| 12 Mais | 12 Motz
T T
Catition: R &3 =50.0 TA00| 104%
[
Ventzs deblen: et servies R 98 650.11 I5626.97| 16.11%
entes de bien 1 2Z70.00) 1 570,00 [#00.00)| 3205%
dort venees de dom e naturs.
Venze de prestation: de srvice 133 006,48 96780.11 36226.5| W41
dort parrainagss
Concours publics 365434 FEI1.50 SER2.64
I I
Fordateurs o e ln detation co
[ [
Ressource li6s & ls generoaks dupuble 1229 14896 1093 60286 135 666.11| 12.40%
Do mamets 1228 166.5¢) 1093 98285 13488611 1Z.31%
Hhadnats 1 000.00) 120.00 330.0
Ligz. donstions st azsursrces.e
v Frsnciere: regees T T 38987 T84 1001 107 59.65] 9.05%
I
Reproes sur smort., depr, prow. et transfert de oh 54317.5¢ 40 66557 23 718.02] 58.32%
I __‘
Utitzations des fonds dedies 5191545 5293
[
Mustree procust: & QL4 &0 LD & 63604
T T
PROOUITS D'EXPLOITATION 2 ETI O 24 2 60 452 65 357 GRE &) 44 AR K
Achats de marchandies 17T 1929.69 prean| %
Voariation d= stock
Auttres achats et charges exterres 366 557.9 80853279 77| SETES
ides financieres 368 301,01 35812673 337439 1.78%
Impdite, tasme ot versmmares scsimilee 40 206 0 TN 11366 95 AR
Salaires et traitsmerts 487 352 41809206 TI60.85| 17.13%
Charges soriale: 179 213.30 157 11742 199588 15.99%
Datations s 33 B354 26520463 TiME| Tee%
fparts en fonds dedie 60 437.67] 233545 TS| 14.97%
Aaitres charges 73 72210 DaT4T.TY 6ITEN D.04%
CHARGES DEXPLOMTATION 3 232 006.48 1738 04177 396521 B41%
’7 RESULTAT DEXFLOITATION 640 034.76 766 411.28 ‘
Die participation
Dautres valeurs mobiliere: ot orcancs de lactd immobilis
Auttres interdts ot praduitz asindes 3223115 28194.7 6037.42| 13.06%
Reprtes zur provisions, déprasiations et transferts = char 3ILH 377N
THfférence: posi fues de dhange
Prodits nets sar cestions de valeurs mobieres de pacemen
PRODUITS F 55 304.10 26 194,17 29 109.93
Diotations s amort ssemens, dépreciations et provisions 7L (BT
Irtdrite mt chargar amimilic 230 33 78877 EEay| 2NN
Différence: negtive: de change
(Chargss nettes s oassion: de valsurs mobilers de placeme:
CHARGES FINANCERES 250.33 23 861.68 (23 611.35]] 98.95%
RESULTAT FINANCIER 55 053.77 231249 | | 52 ?2|.2§|
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


3V

3471272072 |

COMPTE DE RESULTAT (suite) VARLETION 5
12 Mois | 12 Motz

|: FESULTAT COURANT AVANT IMPOT 595 088.53 Ted 74!_7?‘ (73 655.24)| -9.58 %

Ser apérations ée gestion 16029 1 605.4) 191609

Ser operations en captal

Reorizes s provisiors, dépresiations et transfert: de char

PRODUIMTS CHCCFTIONNELS 3 60245 1580 40 1916.09

Sar operations ée geston 23 000.00| 29200.00]

Ser operations en capital

Datation: aux amortizements, depraciations et provisions

CHARGES EXCEPTIONNELLES 26 000.00 29 000.00
|: RESULTAT EXCEPTIONNEL (25 297.51) 1 sss.an‘ {27 0B3.91)
| |Inuéu=llesbénéﬁc.z aza?.m| |9m.m| | 4117.m|
L TOTALDES PRODUITS. 2 930 947.83 25322333.12 398 614.71| 15.74 %
‘ TOTALDES CHARGES 2267 54381 1763 862.95 503 68085 | 28.56 %
LEKCEBENTCI.I DEFICIT 663 404.02 T&B 47017 {105 066.15)|-13.67 %
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


ILLE-ET-VILAINE

Rapport
Financier 2023

Audition de M.BILLANT, &
Cabinet EY o
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Résolution
Numero 3

L’assemblée générale ordinaire, apres
avoir entendu la lecture du rapport
financier et les explications
complémentaires fournies verbalement,
approuve dans toutes les parties ledit
rapport, le compte de résultat et ’annexe,
le bilan pour I’exercice clos le 31
décembre 2023 tels qu’ils ont été

présentés.

L’assemble générale approuve en
conséquence les opérations et les actes
accomplis par le conseil au cours de
I’exercice de gestion écoulé dont le
compte rendu lui a été fait, et donne
quitus de son mandat pour cet exercice
au conseil d’administration.

() ! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2023 - 17/04/2024
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LA LiSUE

CONTRE LE CANCER

ILLE-ET-VILAINE

Rapport
Financier 2023

Affectation des
Résultats




Résolution
Numero 4

Apreés avoir pris connaissance des
comptes, entendu le rapport
moral du président, le rapport
financier et le rapport du
commissaire aux comptes et
apres en avoir délibéré,
lassemblée générale décide, a
Punanimité, d’affecter le résultat
bénéficiaire de 663 404,02 euros
a la réserve pour projet de
Pentité, ce qui la porte a

2 393 439 euros.

o . La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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[J I 4

Ite

Les chlffres de Pactiv
marketing en 2023

I’ AUGMENTATION 1€ INVESTL SUR LXRTIMAL LE COMITE3H ST
EN VALEUR DES CACTIVITE DEMARGE EN 2073 CUASSE ST COLLECTEUR
DONS DEPUIS 201 MARKETING (1067 132,65 COLLECTES MARKETING DE LA
(+3,21% EN MOYENNE GENERE L TTE POUR POUR 223 619, 30€ LIGUE
DES (OMITES) ’ D'INVESTLS)

NOS MISSIONS

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024

19



Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.
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Les Missions du Service O

COMMENT!

* Ecoute et recueil des besoins

MISSTONS : PROPOSER DES SOINS DE SUPPORTS

*« Aux personnes malades et aux proches

e Coordination de professionnels

* Montage des projets adaptés
¢« Pendant et apreés les traitements

¢ Partout et de différentes maniéres sur le
département

(UE RETENTR DE 20231

* Augmentation significative de
I'activité (Escale et Proxiligue)

OBJECTIF

¢ Participer au mieux-étre et a
I'amélioration de la qualité de

vie des personnes sur les i - + Création des antennes a Redon et
plans physiques, psychiques 5 S E St-Malo
et sociaux ol =

* Recrutement assistante administrative

* Projets en construction : Patient
Ressource, Ateliers de retour au
travail

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Octobre Rose mobilise de plus en plus de foules, aussi le Comité a mis en place de nouvelles conditions pour l’éligibilité des partenaires événementiels, de collecte et de sensibilisation. Cela n’a pas ralenti l’engouement car nous avons réalisé 29 interventions de plus qu’en 2022 (+16 en autonomie).
Une campagne de phoning menée par l’équipe (et notamment Azénora) a également permis à 66 communes de diffuser la campagne sur le dépistage organisé du cancer du sein réalisée par le Comité.


570 séances individuelles

413 séances collectives

+55% de séances par rapport a 2022

312 personnes suivies dont 207 nouvelles inscriptions

« +100% de personnes suivies : 154 personnes en 2022

. Bilan

Elargissement des propositions en soins de supports :

Hypnose / Socio-coiffure / Oncogite / Postural Ball (APA) /
Relaxation sonore / Atelier d'écriture ...
Objectif

Correspondre aux besoins de tous et proposer des
espaces de rencontres et de partage aux bénéficiaires.

S ET COMMISSION SOCTALE a Commission sociale

Escale
o
.a 21 soins de supports a Rennes (individuel, collectif, mensuel)

‘/ Soutien financier aux personnes impactées par la maladie
183 demandes acceptées
148 personnes (2022 =183 demandes / 139 personnes)
TOTAL : 79 024€ (montant moyen : 521€) / 2022 = 68 302€
(montant moyen 347€)

‘ Motifs d'aides représente 82% des demandes

+ Aide financiére liée a la maladie

+ Aide financiére pour la vie quotidienne

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024

22


Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


o o
G Objectif
2 Développer les soins de support pour toutes les
o

personnes malades et proches du département

A((OMPAGN[R 0 | Chiffres
VERS UN MIEUX-ETRE Ple 500 seances orises en charge oveties

inscriptions
« +350% de séances : 1000 séances et +250%
PROXHI(:UE de personnes suivies : 400 bénéficiaires

(par rapport a 2022)

Les soins les + mobilisés : réflexologie, soutien
psychologique et sophrologie ex-aequo

e 20% de proches

* 20% d'hommes

* Répartition géographique : 50% des soins ont lieu sur
les territoires de Rennes et de St-Malo

* 144 prestataires
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


Les Antennes

Objectif : offrir un accompagnement
collectif de proximité

Bilan :

2 lancements en septembre 2023

Redon et Saint Malo

4 soins de support en collectif
Locaux mis a disposition

Une cinquantaine de séances depuis
septembre

50 séances collectives par antenne

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024 24




Perspectives 2024

METTRE L’ ACCENT SUR NOS DEVELOPPER ET PERENNISER RENFORCER LA MISSION
NOUVEAUX LOCAUX LES NOUVEAUX DISPOSIILFS DE SOUTIEN SOCTAL
‘ Lieu de ressource, convivialité Matinales du retour au Permanence sociale

et partage ) Travail, nouveaux besoins
DEVELOPPER MATLLAGE TERRITORIAL

() Proxiligue, nouvelles antennes

. La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
10e et « dernière » édition du Relais pour la Vie du Comité à Cesson Sévigné.
L’événement a conquis de nouveaux publics (+ 220 coureurs par rapport à la 9e édition), et permis de collecter 24 500€ pour l’activité physique adaptée.
Ont été proposé au public : Liste des animations ?
Un beau record à battre pour la revisite de ce format en 6h le 22 juin 2024 !


LA LiSUE

PREVENIR DEPISTER

||. \ NERE -
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Les Missions du Service

Des programmes probants
(Unplugged, Tabado)

Un programme précis de recherche
interventionelle (Explo’Santé)

Un programme prometteur

Diffusion et transmission de toutes les
campagnes et plaidoyers

Connaissance de nos missions et actions

Valorisation des projets financés et
subventionnés

Soutien et coordination
des initiatives locales de
sensibilisation et collectes

Mise en relation des
collectifs moteurs

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024


Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Octobre Rose mobilise de plus en plus de foules, aussi le Comité a mis en place de nouvelles conditions pour l’éligibilité des partenaires événementiels, de collecte et de sensibilisation. Cela n’a pas ralenti l’engouement car nous avons réalisé 29 interventions de plus qu’en 2022 (+16 en autonomie).
Une campagne de phoning menée par l’équipe (et notamment Azénora) a également permis à 66 communes de diffuser la campagne sur le dépistage organisé du cancer du sein réalisée par le Comité.


‘ a 'Y Des programmes probants ¢

Unplugged : programme de prévention des
addictions au collége Gandhi de Fougeéres -
13 séances auprés de 3 classes de 6eme

. Tabado : programme d’accompagnement d’aide a l'arrét
du tabac aupres des jeunes consommateurs du lycée
Jean-Baptiste le Taillandier de St-Aubin-du-Cormier

0 Un programme précis de recherche
@ interventionnelle

DEPLOYER LES ACTIONS ’ o
EN MILIEU SCOLATRE Exploisanté orooramme @ destination dune

Dol-de-Bretagne qui bénéficieront de 10 séances
de la CM1 a la 6eéme.

G Un programme prometteur
I3

Lig’Avenir : programme a destination des CM2.
‘ Construit en 2023 grace au soutien d’Eloise
(alternante), il mobilise une équipe de 6 bénévoles et
o ° intervenants sensibilisés au CPS.
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


o o o » .
’ G Partenariats avec les collectivités,
Ig'l"\

entreprises...

Accompagnement adapté

®
a Déploiement des espaces sans
DEVELOPPER LES O 5 tabac

Agcompagner les mairies et collectivités dans le -

ENVIRONNEMENTS R TR s .
~ / | i
FAVORAB[[S A [A SANT[ G@)\ Diagnostics pour une

amélioration des lieux de vie

En milieu scolaire inclus dans les programmes
d’Education a la santé, En entreprises dans le cadre de

Lig’entreprises.
o (b
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


a Promotion des dépistages
Organisés et relai des
campagnes nationales
Défi de janvier
Mars Bleu

Protection solaire
Octobre rose

ACOMPAGNER @ s

Sensibilisation a nos outils
@h bour une autonomisation des
professionnels

Autosurveillance, accompagnement d’aide a
'arrét du tabac, sensibilisation des
professionnels relais a la prévention du

%‘ soleil...
Py [
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


Un nouvel Espace
Ressources

Un espace dédié a IPaccueil des
professionnels médico-sociaux et de la
communauté éducative a ouvert ses
portes en 2023 au Comité !

Ce lieu propose un accés a de multiples
outils édités par la Ligue Contre le
Cancer, 'INCA et Santé publigue France
sur des thémes variés, comme les
compétences psychosociales,
I’alimentation, I’activité sportive... Sur des
supports aussi variés comme des jeux,
des flyers, des cartes postales, des
dépliants, des affiches, des expositions,
kakémonos, quiz, goodies afin
d'autonomiser les professionnels dans
leurs actions. Déja 70 rencontres ont été
programmeées !
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
10e et « dernière » édition du Relais pour la Vie du Comité à Cesson Sévigné.
L’événement a conquis de nouveaux publics (+ 220 coureurs par rapport à la 9e édition), et permis de collecter 24 500€ pour l’activité physique adaptée.
Ont été proposé au public : Liste des animations ?
Un beau record à battre pour la revisite de ce format en 6h le 22 juin 2024 !


LA Li3UE
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Les Missions du Service O

RENDRE ACCESSIBLE LA RECHERCHE AU
GRAND PUBLIC
O

« Meilleure compréhension du cancer

EVALUER LES PROTETS PAR DES EXPERTS
ETERTEURS A LA REGION GRAND-QUEST ok vy
’

* Coordination d’appels
d’offres annuels

¢ Valorisation des chercheurs
du territoire

e Lisibilité du fonctionnement

O

* Impartialité des experts externes

*  Financement des meilleurs projets

FNANGER LES VAL DE RECKERCHE. @
AUTOUR DU CANCER A 3 NIVEAUY =

* Theéses co-financées par les Comités
bretons et la Région

* Projets sélectionnés par le CSIRGO

* Projets sélectionnés par le Conseil
Scientifique National

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024

34


Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Octobre Rose mobilise de plus en plus de foules, aussi le Comité a mis en place de nouvelles conditions pour l’éligibilité des partenaires événementiels, de collecte et de sensibilisation. Cela n’a pas ralenti l’engouement car nous avons réalisé 29 interventions de plus qu’en 2022 (+16 en autonomie).
Une campagne de phoning menée par l’équipe (et notamment Azénora) a également permis à 66 communes de diffuser la campagne sur le dépistage organisé du cancer du sein réalisée par le Comité.


Coordination d'appel d'offres
annuels

Diffuse les appels d'offres aux équipes bretonnes et du
Grand-Ouest, recueille les candidatures, sollicite les
Experts pour évaluer les dossiers, classe et communique
les résultats au Comité, informe les candidats bretons,
organise la répartition des financements.

Impartialité des experts externes

Experts hors Grand Ouest sélectionnés par
CD GO : membres du CSIRGO - reconnus dans
domaines d'expertises, équipes de recherche :
24 experts

Financement des meilleurs
projets

Uniguement les meilleurs projets notés "A" par les
experts
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


. 0 g Théses co-financées par les
D |

Comités bretons et la Région

Theses 3 ans - Equipes bretonnes
18 500€ / an / thése / co-financeur
Themes : Neurones, Immunologie, Colon, Foie

V 15 CD Projets 1an - Equipes Grand Ouest
20 000€ a 30 000€ / (10 OO0£ par co-financeur)
Themes : Foie, ORL, Os, Pancréas, Poumon, Sang,

Sein

Projets sélectionnés par le CSIRGO

Projets sélectionnés par le
Conseil Scientifique National
Partenariat Leclerc : enfants et adolescents

Challenge Clément HUA : enfants, adolescents et
cancers
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


HINANCER

.

Participe a des appels
d'offres

Co-financement ARED - Partenariat FHU CAMIN :
Theses 3 ans - Equipes rennaises

9000%€ / an / théses / co-financeur

Thémes : Sang-pédiatrie, Environnement cellule f
Co-financement appel d'offres CGO :

Projets 2 ans - 2 post-doctorants

4000€ / projet / CD

Themes : Détection précoce, Chimiothérapie (Foie, Sang, Sein)

Prix posters

Signalisation et CANcer :
4 Lauréats - 100€ chacun
Cancéropdle Grand Quest :
2300%€ répartis entre les 15 CD selon nombre d’adhéren.
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


. 0 Meilleure compréhension du cancer

En mars 2023, Elfie, bénévole a la Recherche a présenté
un diaporama portant sur les mélanomes et la
Recherche lors d’'un café du comité.
Le Pr LE GALL a pu présenter la Recherche :

. - En avril, a Miniac-Morvan pour 'association Les

Mains Ont Du Coeur
- En juin, a Rennes lors des Journées du Pdle
Régional de Cancérologie de Bretagne
En septembre, a St Brieuc
R[ N D R [ En décembre, a Hirel (remplacé par Guy MORVAN)
0 Y Valorisation des chercheurs
A(([SSIBL[ ® du territoire
* Enjuin 2023, Soirée 20 ans Cancéropodle
Grand Quest a Vannes
* Organisation du Collogue de la
Recherche

‘°® Lisibilité du fonctionnement

@

Novembre 2023, visite de I'Ecole Nationale
Supérieure de Chimie de Rennes
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


RECHERCHE

Focus sur les
Expertises externes

Chaque projet déposé est doublement évalué
par des experts bénévoles et extérieurs a la
région Grand-Ouest afin d’éviter tout conflit
d’intérét. Les 15 Comités départementaux de
inter-région valident la sélection de 24
experts afin de constituer le Conseil
Scientifique Inter-Régional du Grand-Ouest
mis en place pour cet appel d’offres.

Ces experts membres sont reconnus dans
leurs domaines d’expertise et font partie
d’équipes de recherche (INSERM, CNRS) au
sein d’universités ou de centres de soins
(CHU, CLCOC).

Dans un souci d’excellence, le Comité 35
s’engage a ne financer que les projets les
mieux notés (notés A) par les experts.

Les appels d’offres coordonnés par le Comité

35 permettent de soutenir la Recherche sur
tous les cancers.
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Perspectives 2024

\

COLLOQUE NATIONAL DE LA RECHERCHE

8-9/02/2024 & Rennes

LIVRET VULGARSSE SOIREE GRAND PUBLIC ANGERS

2/07/2024

Présentation des projets financés

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
10e et « dernière » édition du Relais pour la Vie du Comité à Cesson Sévigné.
L’événement a conquis de nouveaux publics (+ 220 coureurs par rapport à la 9e édition), et permis de collecter 24 500€ pour l’activité physique adaptée.
Ont été proposé au public : Liste des animations ?
Un beau record à battre pour la revisite de ce format en 6h le 22 juin 2024 !
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Les missions du service

ENGAGEMENT

Soutien et coordination des
initiatives locales de
sensibilisation et collectes

MOBILISER LE PLUS GRAND NOMBRE

¢« Animation active d’un réseau
via On s’engage Mise en relation des collectifs

¢ Soutien et formation des moteurs

bénévoles

¢ Promotion de la santé avec
Lig’entreprises

RAYONNEMENT

« Diffusion et transmission de
toutes les campagnes et
plaidoyers

¢« Connaissance de nos
missions et actions

« Valorisation des projets
financés et subventionnés

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Octobre Rose mobilise de plus en plus de foules, aussi le Comité a mis en place de nouvelles conditions pour l’éligibilité des partenaires événementiels, de collecte et de sensibilisation. Cela n’a pas ralenti l’engouement car nous avons réalisé 29 interventions de plus qu’en 2022 (+16 en autonomie).
Une campagne de phoning menée par l’équipe (et notamment Azénora) a également permis à 66 communes de diffuser la campagne sur le dépistage organisé du cancer du sein réalisée par le Comité.


5076 h de bénévolat (3690 en 2022)
156 bénévoles au total (permanents,
ponctuels, RPLV + administrateurs)
(110 en 2022)
34 % d’hommes pour 66 % de femmes

. 49 % de plus de 62 ans.
La majorité réside a Rennes et dans la
premiére couronne.
9 cafés du Comité, taux de participation de
17,6 %

‘ 09 Le bénévolat

MOBILISER

On s’engage

210 partenaires

Lig’entreprises VS On s’engage

LiS’ENTREPRISES

EMGAGEES CONTRE LE CAMCER
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


Deux nouveaux programmes et contacts pour engager les

. I d by »
o
collectifs dans des démarches favorables a la santé
I8 ENTREPRISES
ENGAGEES CONTRE LE CANCER
Actions MENEES PAR la Ligue Actions dgs entreprises, associations, institutions
pour les salariés d’une entreprise MENEES POUR la Ligue et ses missions
dans le cadre de la mission de la Ligue dans un cadre légal et éthique défini
Exemples : atelier prévention, promotion des dépistages, Exemples : Collectes en magasin, opérations de sensibilisation
accompagnement au retour a I’'emploi et de promotion des dépistages....

Des actions proposées gratuitement dans le cadre de la
mission de santé publigue menée par le Comité en lien
avec les acteurs du territoire

De la mise a disposition d’outils et ressources pour

engager le territoire avec une implication caritative,
dans lequel les contreparties sont strictement encadrées.

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Pour bien délimiter les conditions et termes de partenariats en entreprise entre les actions menées par le Comité dans le cadre de sa mission de prévention et d’accompagnement ; et les actions caritatives menées par les entreprises pour notre Comité, deux programmes différents ont été créés :

Lig’Entreprises, dont la mise en place et le développement a commencé dès l’arrivée de Kelly Makles en Juillet 2023, vise à intervenir en entreprise dans le cadre d’ateliers de prévention, de promotion des dépistage, d’accompagnement au retour à l’emploi. Un programme volontairement proposé gratuitement par le Comité pour que tous les employeurs, peu importe leurs moyens, puissent s’en saisir.

On s’engage, tourné vers l’engagement des collectifs associatifs, institutionnels et entreprise, vise davantage à donner les clés à ceux et celles qui veulent s’engager pour nos mission, pour développer leurs actions de sensibilisation et de collecte.


Présentation du Comité °
et des modalités éthiques, légales et
opérationnelles de nos partenariats ‘

Relances réguliéres des partenaires
associatifs, institutionnels et entreprises pour °
les mobiliser autour des campagnes de la

Ligue

Accompagnement sur les opérations
engageantes

(événements, collectes, tables rondes,
conférences, courses, challenges...)

Lien entre les partenaires et les
bénévoles « référents »

Pour assurer une continuité de la relation et
suivre les différentes étapes

Création de synergies entre les acteurs
\9 sur I’ensemble du territoire

Pour mettre en lien et en action les différents
collectifs motivés a poursuivre nos missions

LLE-ET-VILAINE
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Démarré en mars 2023, le programme On s’engage consiste à :
Renseigner les partenaires potentiels du comité sur nos missions et nos modalités de partenariat
Relancer régulièrement les contacts pris pour les motiver à réaliser des actions sur nos campagnes de sensibilisation
Accompagner les opérations mises en place pour les développer
Créer du lien entre les partenaires et les bénévoles, ainsi que d’assurer le suivi des prises de contact (nous recherchons d’ailleurs des personnes pour accompagner le dispositif !)
Enfin, créer des synergies entre les forces vives qui composent ce bassin de partenaires engagés, entre eux mais également auprès des acteurs que nous finançons.


‘ 0 Digital

n 1708 abonnés (+9%) / 227 posts
@ 910 abonnés (+23,4%) / 95 posts +500 stories
P [} 1091 abonneés (+57%) / 216 posts

@7500 visiteurs / 136 articles

@ 4 mensuelles (44 sur 'année) + 20 ponctuelles

RAYONNER @ -

m Ligue&Vous : envoi a 9800 donateurs

Publicité

Immonot : 9 % pages + 4 publireportages

Rennes Sport : 3 publireportages (APA...)

Ouest France : Mars Bleu (encart + % page) /
Octobre Rose (¥ page) / Prévention Solaire
(1 article digital) / Lig’entreprises (supplément santé)
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


Ga Défi de Janvier

15 bars partenaires
® 200 mocktails réalisés
14 médias engagés

0 » Relais pour la Vie
[ N GAG [ R ; 622 coureurs (+220 par rapport a 2021)

25 équipes (+10)
24 500€ (+8500%€)
371 cours collectifs d’APA financés

“g&) Octobre Rose

69 interventions (+29 par rapport a 2022)
® 79 entreprises collectrices
66 communes mobilisées
PS .% 159 289,54€ récoltés (+84 M par rapport a 2022)
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les leviers marketing que nous activons au comité sont principalement orientés vers la génération de nouveaux donateurs mensuels : via le streetmarketing qui représente aujourd’hui ¼ des ressources collectées.
Le courrier reste une part importante de nos dons « uniques » (1/2) mais la rentabilité de ce levier tend à diminuer (-3% vs 2022).
Cette baisse est liée à de nouvelles habitudes prises par nos donateurs, et est heureusement compensée par l’essort du digital (+27% vs 2022), grâce aux plateformes nationales poussées par les équipes et le site internet du Comité.


MOBILISATION

Septembre en or :
Léo

Le Comité a proposé au public rennais
la piece « Léo », écrite et jouée par la
Compagnie « La belle histoire » le 27
septembre 2023 a la Maison des
Associations.

Le public a été conquis par le sérieux
et le réalisme de cette piéce mettant
en scéne un jeune gar¢on apprenant
sa maladie et son entourage.

La piéce a été cléturée par une table
: N F Lot ronde mettant en avant des projets
NS ACTEURS DEkkp e sur les cancers pédiatriques financés
' oo : By par le Comité : OB’AJA, A chacun son
cap, SuperTom.

-.e\/and X
BenRovan Fonte

) o Onling
[
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Perspectives 2024
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BENEVOLAT

DEVELOPPEMENTNECENAT  cctyetition desfiehes rmission OPERATION DES JONQUILLE

développement des antennes,

TRAVALL SUR LA COMMUNICATION

29 et 30 janvier 2024

20 ans de l'opération
cette année

U(J’ENTREPRISES dynamisation des cafés.
Déploiement du dispositif en
llle-et-Vilaine ! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
10e et « dernière » édition du Relais pour la Vie du Comité à Cesson Sévigné.
L’événement a conquis de nouveaux publics (+ 220 coureurs par rapport à la 9e édition), et permis de collecter 24 500€ pour l’activité physique adaptée.
Ont été proposé au public : Liste des animations ?
Un beau record à battre pour la revisite de ce format en 6h le 22 juin 2024 !


MOBILISATION

Relais Pour la
Ligue 2024

POUR LA LiG0E ¥

GH DE COURSE OU DE MARCHE

Le Comité d'llle-et-Vilaine de La Ligue
Contre Le Cancer organise son Relais
pour La Ligue® le 22 juin prochain du
co6té de Cesson-Sévigné au Parc du
Pont des Arts.

Pour cette édition, le format a été
raccourci passant de 24h a 6h. La
course/marche débutera a 14h et se

¢ terminera a 20h.
A IPheure actuelle, déja 43 équipes
® inscrites sur la plateforme en ligne.

1ERRE

GHEHL
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Point sur les
mandatures



Postes a
pourvoir

4 postes permanents au
Conseil d'Administration

[ ]
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Steve-Alexandre
Genebrier

Travail de Recherche :

"Hits oncogéniques multiples et
lymphomagenése du lymphome
folliculaire"

'_, Directrice de These :

Pr Karin Tarte

\ we £ N,
N Université [ THN

!nserm %N de Rennes i
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Contexte Scientifique

Lymphome folliculaire (FL) :

eHémopathie maligne : lymphome indolent le plus fréquent
eMédiane de survenue : 65 ans

*Longue phase asymptomatique

*Souvent disséminé au diagnostic ; incurable _

Hits secondaires - CREBBE, KMT2D,
Translocation BCL2 EZH2, TNFRSF14... ﬂ

? ; ; ? i FL et son microenvironnement

Y D
o N +=

Nécessaire mais insuffisant Transformation en FL .
Réservoir de cellules précoces / rechutes
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


Objectifs

Coévolution tumeur / microenvironnement dans les
stades précoces de la lymphomageneése du FL

>

Limites des modéles murins publiés

= Dérégulation BCL2 non limitée aux Ly B
= Etude d'un seul hit a la fois

+ Systemes de dérégulation variés

* Différents fonds génétiques

Longue phase préclinique
Nombreuses altérations génétiques au diagnostic

Impossibilité d’étudier le réle des

altérations génétiques chez les patients = Modeles murins triples mutants

= Modeéles cellulaires multi-hits a facon

! La Ligue contre le cancer 35 - AG 2024 - 16/05/2024
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


Modeles murins triples mutants

Ly B déficients pour un gene sont fluorescents
C57BL/6J background * Modéle Kmt2d
*  Modele Tnfrsf14

7 -.,__1.'.‘_

SRABOLZ | \
1
| aicda M cre-ERT2 )

y : i
- m‘;iffj’ (D CH o 10- TOma 1o '_A-"‘
W, Hernremrent B 3 ] 7
S ;

—
3RR-BCL2

Aicda = Cre-ERTZ
—
Py (/- ToOmato I—
g &

.'iJ A2 2BCL2

Tamoxifene

ﬂ

Immunisation

£]}

¥ " i

Pre-GC B cells Post-GC B cells
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.


?"“Z?P"‘”ﬁ

Modeles cellulaires multi-hits a facon

Virus
HoxBE-ERHBD

0

Systéme f A~ Sélection

_ E—— CRISPR/Cas9 N\ Amplification | £ 5\

Progéniteurs hématopoiétiques
issus de souris TM

Progéniteurs immortalisés

Progéniteurs

. = : Progéniteurs
immaortalisés modifiés

immortalisés modifiés
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Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Les opérations marketing portées par le siège de la Ligue nationale contre le cancer nous permettent d’augmenter drastiquement nos ressources ainsi que de les stabiliser.
1€ investis dans l’activité marketing du siège nous permet ainsi de générer 4,77€ pour nos missions.
L’activité marketing nous a permis de réaliser 843 447,29€ en 2023, soit +7% vs 2021.
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Les Stomisés de
Haute-Bretagne

La parole a Michel
FAURE :

Trésorier de I’'association
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LA LiSUE

! Retrouvez toutes les informations
HEETVILAINE sur le Comité d’llle-et-Vilaine de la
Ligue contre le cancer
sUriwww.ligudgdncer 35S
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